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GOSTERGEBILIMSEL YONTEM ISIGINDA OTOMOTIV
FIRMALARININ AMBLEMLERININ COZUMLENMESI

Mithat YILMAZ', Murat SAYMALI?

OZET

Bizi siirekli ¢evreleyen, etkileyen yagamimiza yon veren gorsel bir diinyada yasiyoruz. Bu gorselligin
belki de en etkili yonii her yerde ve her zaman karsilastigimiz gostergelerdir. Gostergebilimi genel olarak
kendi diginda bir seyi temsil eden ve dolayisiyla temsil ettigi seyin yerini alabilecek nitelikte olan her
¢esit bicim, nesne, olgu, vb. olarak tanimlanabilir. Kuruluslar kendisini her yerde temsil edecek ve diger
firmalar arasindan ayirt edilmesini saglayacak bir simgeye ve sembole ihtiyact vardir. Amblem, Urlin ya
da hizmet ireten kuruluslara kimlik kazandiran, sozciik ozelligi tasimayan, soyut ya da nesnel
goriintiilerle ya da harflerle olusturulan sembollerdir. Otomotiv sektoriindeki firmalarm ismi kadar
kullandiklar1 logo/amblemler de zihinlerde onemli bir yer edinmistir. Dolayisiyla bugiine kadar
ekonomide ¢ok Onemli bir yere sahip olan otomobil firmalarinin logo/amblemlerinin ¢oziimlenmesi
yerinde olacaktir. Iste bu ama¢ dogrultusunda otomotiv sektdriiniin koklii firmalarindan alt1 tanesi
secilerek gostergebiliminin anlamlandirma yontemleriyle, amblem/logolarin sézcelem (agizdan ¢ikan her
sozciik) ve anlamsal boyutlari incelenmis ve ¢oziimlenmeye calisilmistir. Amblem/logo tizerindeki
gostergeler betimsel diizey (anlat1 diizeyi) altinda sézcelem ve anlamsal agidan ¢oziimlenmistir. Betimsel
diizey metnin goriinen tiim nesneleri ele alinarak yapilmakta yiizey, renk ve sinirlarinin
anlamlandirilmasiyla gergeklesmektedir. Coziimlemede anlatinin ve icerigin bi¢im diizeyleri incelenerek
tasidig1 gostergeler ¢ikarilmaya ¢alisgilmistir. Calisma sonucunda bakildigi zaman, gostergelerin
hayatimizin i¢inde hep var oldugu ve anlamli nesnelerin her birinin birer gosterge oldugu anlasiimaktadir.

Anahtar Sézcukler: Gostergebilimi, Amblem, Otomotiv amblemleri, Amblem analizi

IN THE LIGHT OF THE SEMIOTIC METHOD AUTOMOTIVE FIRMS
LOGOS ANALYSIS

ABSTRACT

Constantly surrounding us, affecting our lives living in a world of visual shaping. This imagery is perhaps
the most effective indicators of the direction we face anywhere and at any time. Represent something
other than the Use of its own, and there fore generally represent any kind which are to replace what
format, the object, case, and so on defined. Organizations representing itself everywhere and an icon and
a symbol to distinguish it from other companies is needed. At this point, the emblem / logo appeared.
Emblem, product, or service-producing organizations to gain identity, the word has not the characteristics
of abstract or objective images generated with letters or symbols. The name used by companies in the
automotive sector as logo / emblems also has an important place in people's minds. So far the auto
companies have an important role in the economy logo / badges would be appropriate to resolve. Here are
six of established companies in the automotive sector for this purpose methods of selecting the semiotics
of signification, emblems / logos verbalism and studied and tried to solve the semantic dimensions of.
The emblem / logo on the level below that verbalism and semantic indicators were analyzed descriptively.
All objects are made by considering the text that appears in the descriptive level surface, color and sense
of boundaries takes place. Carries the analysis by examining the levels of narrative form and content
indicators are obtained. As a result of the study looked, indicators and meaningful in our lives that there is
always understood to be a predictor of each of the objects.
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1. GIRIS

Gostergebiliminin tarihine bakildiginda gegmisten gilinlimiize birgok felsefeci
gostergebilimi hakkinda bir seyler soylemigler, farkli bakis agisi getirmislerdir.
Gostergebilimin kurulusu 20.yy’da ger¢eklesmekle birlikte, gostergelerin anlamlari
lizerine antik cagdan beri cesitli goriisler ileri siiriilmiistiir. Insan diisiincesinin ve
bildirisimin gostergeler araciligiyla isledigi fikri gesitli filozoflar tarafindan ¢ok eski
caglarda dile getirilmistir.

Gostergebiliminin etkin olarak kullanildigr reklam ve kurumsal kimliklerde mesaj1
etkili bicimde alictya aktarmak amaglanmistir. Gosterge biliminin bu kadar etkin rol
oynamasi, alicty1 etkilemenin bir yolu olarak goriinmekte ve isteneni net olarak
alictya aktarma olanag1 vermektedir. Gosterge, genel olarak kendi disinda bir seyi
temsil eden ve dolayisiyla temsil ettigi seyin yerini alabilecek nitelikte olan her ¢esit
bi¢im, nesne, olgu, vb. olarak tanimlanmistir. Anlatilmak istenilen bir seyin direk
kendini kullanmak yerine onun yerine gegebilecek aliciya onu hissettirecek nesneler
kullanilmustir.

Giin gectikge ¢ogalan firmalarin birbirleri arasinda fark edilmelerini saglayan bir
nesneye ihtiyag duymalari amblemlerin ortaya ¢ikmasint saglamigtir. Otomotiv
firmalar1, var olus alanlarinda diger kurumsal yapilar gibi, kendilerini tiirdeslerinden
farklilagtiran ve kendilerine kolay taninirlik bilinirlik saglayan kurumsal kimlik
tasarimlarini 6nemserler. Ayirici iglev olgusunu tstii kapali bigimde {istlenen kimlik
tasarimlari, degisik gorsel araglarca (kartvizitler, zarflar, ¢ikartmalar, levhalar,
alinliklar gibi) yaygin kitlelere ulasir ve alicilara firmanin biitiinciil bilgisini iletirler.
Otomotiv firmalari amblemleri 6zgiin ¢izim, beti, betim ve renksel bezemelerden
olusmus estetik bigimleriyle, kurumsal 6ykiileri iliskilendirilmis olarak gorsel nesne
olarak aliciya sunulmustur.

Arastirmanin baslangi¢ evresinde yapilan literatiir taramasi1 sonucu bazi ¢aligmalara
rastlanillmistir. “Gosterge bilimsel yontemler 1s18inda Deniz Bank reklaminin
okunmasi1” (Sinan ve Demir, 2010) ve “Pirelli reklaminin géstergebilimiyle analizi”
(Iimanger ve Ozel, 2006:20) adli calismalar reklam alaninda yapilmistir. “Ana dili
Ogretiminde gosterge biliminin yeri: ana dili ders kitaplarindaki sézel metinlerle
gorsel metinleri biitiinselliginin analizi” (Batur, 2010) adli ¢alisma dil alaminda
yapilmistir. “Gostergebilim ve bir uygulama: kulenin anahtar1” (Yazici, 2007) ve
“Omer Seyfettin’in Yiiz Aki Oykiisiiniin gostergebilimsel ¢oziimlemesi” (Iseri,
2008) adli calismalar edebiyat eserleri iizerinde yapilmistir. “Sahne ve seyirci
etkilesiminin tarihsel gelisiminde gdstergebilimsel agidan bir analiz” (Yildiz, 2008)
adli ¢aligma tiyatro alaninda yapilmistir. “Bursa-koru park aligveris merkezi ve koru
park evlerinin mekénsal, anlamsal analizi” (Ttimer yildiz ve Polat, 2011:2) ve
“Kayseri’yi okumak: Gostergebilimsel Yaklasimla Bir Sehrin Analizi” (Dogan
Topgu, 2005:1) adli caligmalarda mekan ve sehir analizi yapilmustir. Grafik alaninda
ise “Siyasi afiglerin gostergebilim agisindan incelenmesi” (Anil, 2003) adli ¢aligma
capilmistir. Mete Camdereli ve Mert Giirer’in 2008 yilinda Iletisim Kuram ve
Arastirma Dergisi'nde “Futbolda gorsel kimlik 6gesi olarak kuliip armalar1” adli bir
makale yaymlanmigtir. Calismani amaci futbolda gorsel anlatimin 6ne ¢ikaran en
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temel 0ge, kuskusuz, yogun bir simgesel degere sahip olan kuliip armalaridir.
Armalar dogal olarak, ¢esitli 6zgiin ¢izim, betim ve renksel bezemelerden olusmus
estetik bicemleriyle, kurumsal oykiileri de 6ziimsemis olarak bakis 6znesine sunulur.
Derin yapiya yoneltilmis derinligine bir bakis islemi i¢in, armalar1 dncel ve siradan
bir bakis taramasindan uzaklastirip, 06zgilil (tiire iligkin) ve etkin bir bakis
odaklanmasi altina dogru secilip derlendikten sonra Tiirkiye Siiper Ligi’nde yer alan
18 futbol kurulusunun armasi, gorsel gosterge olarak incelenmistir. Cikig-metin
islevi goren armalarin okumasinda, biitlinii olusturan tasarimlarin yap1 birimlerinin
bigimsel 6zellikleri ve igerik diizlemi agiklanmistir. Céziimlemeler, en sik kullanilan
renklerin beyaz ve kirmizi oldugunu, ulusal ve kent gorselleriyle kentlerin ve/ya da
kentsel degerlerin vurgulandig gosterilmistir (Camdereli ve Giirer, 2008:26).

Buraya kadar verilen literatiir incelendiginde gostergebilimsel yontem ile araba
amblemlerinin degerlendirildigi bir g¢alismaya rastlanmamistir. Oysa otomotiv
sektorii ekonominin lokomotif sektorleri arasindadir. Bu alanda faaliyet gdsteren
firmalar sadece isimleri ile degil kullandiklar1 logo/amblemler ile de insanlarin
zihninde yer edinmislerdir. Dolayisiyla bu firmalarin  logo/amblemlerinin
tasarlanmasinin arkasinda emek, zaman, tarih ve ustalik vardir. Iste sozii edilen
eksiklikten dolayr bu arastirmanin konusu olarak gostergebilimsel yontem 1s1ginda
araba amblemlerinin ¢6zlimlenmesi se¢ilmistir.

Yapilan arastirma literatiirdeki Mete Camdereli ve Mert Giirer’in 2008 yilinda
yaptig1 “Futbolda gorsel kimlik 6gesi olarak kuliip armalar1” adli ¢aligma ile amag
ve yontem bakimindan benzerlikler gostermesine karsin konu bakimindan farklidir.
Aragtirmanin yontemi “Futbolda gorsel kimlik 6gesi olarak kuliip armalari” adl
calismadan alinmustir. So6zii edilen caligmadaki yontemle gdstergebiliminin
sozcelem ve bigimsel diizeyde anlamlandirilmas: yapilmustir.

Tirkiye'de ilk defa yapilan bu aragtirmanin 6énemi {i¢ noktada one ¢ikmaktadir.
Birincisi amblem tasarimi yapan reklam tanitim isletmelerine 6rnek olmasi, ikincisi
amblem tasarimi yaptiracak firmalara rehber olmasi, tigiinciisii ise tasarimcilara ve
kullananlara bilgi saglamasidir. Arastirmanin tasarimcilara yol gosterici olacagi ve
olumlu katki saglayacagi umulmaktadir.

Tiirkiye'de kullanilmakta olan en g¢ok taninan ve tercih edilen araba markalari
secilerek amblemlerinin incelenmesi, ne anlam ifade ettigi ve nasil ortaya ¢iktiginin
gosterge  bilimsel yontemle ¢Oziimlenmesi ¢aligmanin  birinci  amacini
olusturmaktadir. Diger bir amac¢ ise fark edilirlilik kriterleri agisindan firmalarin
hangi tiir gostergelere bagvurduklarinin belirlenmesidir.

Arastirmanin  kapsamina gelince Tirkiye'de faaliyet gosteren otomobil firma
sayisinin  fazla olmasi dolayisiyla, arastirma bir g¢alisma evreni Uzerinden
yiriitiilmiigtlir. Calisma evreni olarak aragtirmaci tarafindan belirlenen ve Tirkiye'de
en ¢ok taninan ve tercih edilen 6 otomobil markasi se¢ilmis ve bunlarin
logo/amblemleri gostergebilimsel agidan ¢oziimlenmeye ¢alisiimistir.
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Cozlimlemenin sonucunda elde edilen verilere gore, amblemlerin olusum evresinde
kurucusunun yasadig: ilging hikayelerin 6nemli yer tuttugu, amblemlerin firmanin
iiretim alanlartyla ilgili oldugu, kurucusunun ismi ya da kuruldugu kentin ismini
tagidigr ve ¢ogu zaman bu isim ya da kisaltmalarin firmanin ismini olusturdugu
goriillmiistiir. Ayn: zamanda amblemlerin firmalarin kalitesini, giivenirliligini ortaya
cikarmakta kullanmildigr ve fark edilirlik agisindan da olumlu katkilar sagladigi
ortadadir. Etkili kurumsal kimlik ve amblem tasarimi {iriin satisinda ve iiriiniin tercih
edilmesinde 6nemli yer tutmaktadir.

2. YONTEM

Gosterge, genel olarak kendi disinda bir seyi temsil eden ve dolayisiyla temsil ettigi
seyin yerini alabilecek nitelikte olan her cesit bigcim, nesne, olgu, vb. olarak
tanimlanir. Anlatmak istedigimiz bir seyin direk kendini kullanmak yerine onun
yerine gegebilecek aliciya onu hissettirecek nesneler kullanilmasidir.

Analiz asamasinda kullanilan yontem Hjemslev’in dil matematigini kurgularken
kuramsallastirdigt  esbicimli  gostergesel  diizenektir.  Esbicimli  diizende
¢Oziimlemeci, birinci kisimda anlamli birimlerin sesbirimleri olusturmas: gibi, ¢ift
kisimli bir yapi karsisinda anlam evrenini Oncelikle biitiinciil bigimde algilar.
Ardindan bir t6z ve bi¢cimden olusan iki diizlemli anlatim, anlatimin bi¢imi ve tozii
ile icerigin bicimi ve tdzii yapidaki iletinin sozcelerini inceler ve anlatimin ve
icerigin bi¢imi iizerinden bulgulamaya g¢abalar. Bigimsel yonden incelememize
agirlik verdigimiz ¢alismamiz da iki diizlemli yapidaki gostergesel birimlerden
olusan inceleme nesnelerinin yalin ve ayrintisiz bir ¢oziimleme isleminden
gecirmesi amaclanmistir. Anlamsal yapisi, anlatimi bi¢iminden yararlanilarak
igerigin bigiminde aranmistir. Bunun yapabilmesi i¢in, ¢ozliimleme islemi sirasinda
atilacak adimlarin, dil dis1 gerceklik dizgesinde kalan tozsel diizeylerin, anlatimin
tozl ile icerigin toziinii géz Oniinde bulundurarak yalnizca bi¢im diizlemleri {i¢
diizeyde belirlenmistir:

Anlatimin bicimi ya da sézcelem diizeyi:
Smirlar: Anlatimin téziinden bigimlendirilmis ve kurgu i¢lemi tekil bir yapisal
deger olarak one ¢ikarabilen tasarimsal ¢ergeveye denilmektedir.

Ylzey: Anlatim toziinden bi¢imlendirilmis ve tasarimin anlamlama diizeyine
gonderme yapan bigimsel gondergeler biitiinii ya da anlatimin indirgenmis bi¢im
diizeyi, sinirlanmis goriiniirliik i¢lemini olusturmaktadir.

Renksel érintl: Renk toéziinden bigimlendirilmis ve tiirlii doniisiim ve degiskelerle
(iclemsel) baglama uygunlastirilmig renksel anlati birimleridir

I¢erigin bicimi ya da anlamlama diizeyi:

Smirlar: Anlatimin bi¢iminden alimlanmis ve igerigin tdéziinden bigimlenmis
degerler biitiinii ya da kavramsal alani gevreleyen islevsel igerik birimleridir.

170



Istanbul Ticaret Universitesi Sosyal Bilimleri Dergisi Bahar 2013

Yuzey: Anlatimin bi¢iminden alimlanmis ve igerigin toziinden secilerek
bigimlenmis degerler biitiinli ya da goruntrlukten yoksun kurgu-i¢leme 6zgu tekil
anlamsal yapilaridir.

Renksel érintl: anlatimin bigiminden alimlanmis ve renksel igerigin toziinden
secilerek bigimlenmis yiizeye katigmis kavramsal gondergeler biitiinii ya da renksel
icerik birimleridir.

3. ANALIZ

Analizini yapmak i¢in alt1 farkli otomotiv firmasinin amblemlerini ele alarak grafik,
renksel Orlintiisii, ylizey ve anlam boyutu agisindan ¢éziimlemesi yalin bir sekilde
yapilmistir. Segtigimiz firmalar biiyiiklik ve koklii birer firma olmalar1 diginda
tercih edinirligi de goz oOniine alinarak secilmistir. Segilen bu araba firmalarimin
biitiinceyi (analiz amaciyla secilmis olan dilime verilen ad.) olusturan
amblem/logolarinin yalin bigimde ¢6ziimlerken, dogal olarak, yeterince kisa bir
okuma ve agimlama siizgecinden gegirilmistir. Cok fazla ayrintidan kaginilarak
amblem/logolarin ne tiir gostergeler icerdigi, yiiklenen mesajlar ortaya ¢ikarilmak
istenmis bu dogrultuda ¢oziimleme yapilmistir. Coziimleme firmalarin olusum
hikayeleri, renk, sekil ve anlamsal boyutlarini ele alarak yapilmistir.

3.1 BMW

Anlatimin Bi¢imi ya da Sozcelem Diizeyi

Smirlar: Bmw ambleminin sinirlart yuvarlak metal renk ¢izgi ile ¢evrilmis ve koyu
laciverti ¢evreleyen gri metal ¢izginin markayr one ¢ikarmasi saglanmistir. Metal
renginin kullanilmasi ise iiriiniin metal agirlikli bir yapt olmasindan dolayidir. Ayni
zamanda metal renginin temsil ettigi saglamlik kalite anlamlar1 da olumlu yonde
kullanilarak markanin ¢evresinde kalite var giliven var imaji yakalamak
amaglanmistir.

Ylzey: Amblemin yiizeyinde kabartmali yazi ile ‘BMW’ yazisi ve onunda
icerisinde daire igerisine alinmig arti isareti bulunmaktadir. Markanin yazimi
amblem tizerinde kabartma seklinde yazilarak markanin her zaman o6ne ¢iktigini
gostermekte gliven vermektedir.

Renksel 6rintl: Renksel oriintiistine baktigimiz zaman yogun bir sekilde koyu
renkler kullanilmistir. Bunun amaci firmanin agirligini ortaya koymaktir. Simetrik
sekillerle olusturulan amblemde siyah, beyaz ve mavi etkin bir sekilde
kullanilmigtir. Amblem {iizerinde golgelendirmeler kullanilarak {i¢ boyutlu bir
goriintii  olusturulmustur. Buda amblemi sadelikten kurtarmis ¢ekicilik
kazandirmstir.

I¢erigin bi¢imi ya da Anlamlama Diizeyi

Smirlar: Etrafin1 saran yumusak hatli, metal renkli ¢izgi ile gevrelenen amblem
sinirlarini belirlemis etkili ve simetrik yoriinge ¢izmistir. Baska bir bakig agisiyla
yuvarlak ve gobegi bombeli izlenimi verilen amblem bir kalkan gorinimu de
kazanmig saglamligini bu sekilde nitelemistir.
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Yuzey: Tasarimda belirlenen simirlar, yumusak hatlariyla imge derleyici bir
goriinim sunmakla birlikte s6zcelem diizeyindeki ¢izimsel birimleri de toparlayici
bir anlamlama diizlemi ortaya g¢ikarmaktadir. Amblemin igerisinde kullanilan arti
isareti pervane goriinimii kazanmig bu sekilde daha once iiretim alani olan ugak
motorunu temsilen de bir sembol kullanilmigtir. Bmw daha 6nce ugak iiretimi
yaptig1 i¢in amblemin ortasinda pervane kullanilmis ve amblemde kullanilan mavi,
beyaz renklerin gokyliiziinii temsil ettigi ortadadir.

Renksel 6rintl: Etrafini gevreleyen gri metal renginin motor pargalarinin da rengi
olmasi 6zenle secildiginin bir gostergesidir. Diger rengi olan siyahin ise asalet ve
ciddiyet anlami tasimasi firmanm ne denli 6nemli bir firma oldugunu ortaya
koymaktadir. Bmw firmasinin daha dnce ugak motoru iirettigi gbz Oniine alinirsa
amblemin goébeginde kullanilan arti isaretinin pervane simgesi oldugunu ortaya
cikarmakta ve pervanede kullanilan mavi rengin gokyiiziiniin mavisini simgeledigi
bir gergektir.

3.2. VOLKSWAGEN

Anlatimin Bi¢cimi ya da s6zcelem Diizeyi

Smirlar: Amblemin etrafin1 gevreleyen kalin gri ¢izgi kullanilmigtir. Kalin gri
¢izginin kullanilmasi amblem etrafinda kalin sur imaj1 olusturmus giivenli, saglam
mesaji tagimistir. Genellikle amblemlerin yuvarlak formda kullanilmast hem
simetrik bir sekil olusturmak, hem de kalkanin yuvarlak ve kavisli yapisina
benzetilerek bilingaltinda olumlu mesajlar olusturmak amaglidir. Bu sayede alicinin
zihninde canlanan kalkan sekliyle koruyucu imaj1 yiiklenmektedir.

YUzey: Firmanin kokli bir firma olusu ve markalasmaya verdigi 6nem agisindan
bakildiginda ambleminde tek diize sekil ve dokularin kullanilmasindan anlayabiliriz.
Firmanin Almanya da kurulumundan itibaren VW harflerini kullaniyor olmasi
herhangi bir degisiklige yer vermemesi firmanin markalagsmaya verdigi 6nemini bir
kez daha ortaya c¢ikarmaktadir. Bu harfleri amblemin ortasinda da net sekilde
kullanmalar1 akilda kaliciligi arttirmak amaglidir. Akilda kaliciligi arttirmak ve
bilingalti etkileme sayesinde ise markanin tercih edinirligini arttirmak asil amagtir.

Renksel 6rintd: Firmanin genellikle siyah ve tonlarini kullanmasi goze carpan
onemli bir kriterdir. Araba amblemlerde genellikle siyah ve tonlarinin kullanilmast,
ozelliklede bu rengin ¢cogunlukla gri renkte agirlikli olmasi bilingli yapilmaktadir
Motor, makine, disli denildigi zaman akla gelen rengin gri olmasi bu bilingli se¢imin
nedeni olarak tanimlanabilir. Grinin metalin temsilcisi olarak kabul edilmesi,
alicinin bilingaltinda sert, saglam, dayanikli olarak kabul edilmesini saglamustir.

Icerigin Bicimi ya da Anlamlama Diizeyi

Sinirlar: Sinirlarini bigimi agisindan inceledigimiz zaman yumusak ve yuvarlatilmig
koselerin kullanildigini goériiyoruz. Keskin sert koseler yerine yuvarlak oval kose
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kullanilmast metalin sert goriintisiinden kurtulmasini ve aracin metal gibi sert
dayanikli ama bir o kadarda rahat konforlu imajin1 yakalamak amaghdir. Bu sekilde
yumusak goriintiisityle amblem sert, itici ve kotii imajint bastirmis giiven verici bir
hal almistr.

Yizey: Bi¢im agisindan yiizeyini inceledigimiz zaman kenar ¢izgisi olarak da
kullanilan kalin kenarlari yuvarlatilmig gri ¢izginin, firmanin sembolii olan VW
harflerinin yaziminda da kullanildigin1 goriiyoruz. Volkswagen firmasiin ilk
kuruldugu yerde olan Almanya‘nin Wolfsburg sehrini temsil ettigi de ortadadir.
Amblemlerde kabartmali olarak yazilan ya da ¢izilen sembollerin 6ne ¢ikmasini
saglamak igindir.

Renksel orunti: Amblemlerde renk kullanimi son derece dnemlidir. Bu renkler
bazen kurum renkleri olurken bazen de firmanin {irlinlinii tanitan renklerde ya da
formda da olabilir. Volkswagen firmasinin amblemine baktigimiz zaman kendi
kurumsal renkleri olan renkleri de kullandigini bazen siyah yerine mavi kullandiklar
da goriinmektedir. inceledigimiz ambleminde ise siyahla grinin etkin kullanildig
goriinmektedir. Siyahin etkileyici giiciinden faydalandigi ve griyi bir adim daha 6ne
¢ikarmak icin grinin arkasinda kullanilmistir. Bu sayede gri bir adim daha 6ne
¢ikmis ve belirginlesmistir.

3.3. CITROEN

Anlatimin Bi¢imi ya da S6zcelem Diizeyi

Smiurlar: Citroen firmasinin amblemine bakildigi zaman kirmizi bir karenin
icerisinde yer aldigin1 ve bu kirmizi karenin etrafini ¢evreledigini gériinmektedir.
Diger firmalarla kullanilan daireden farkli olarak kare kullanmasi firmanin
farkliligim1 ortaya koymaktadir. Genellikle tercih edilen ¢izgi ve siyah renk
kullanmak yerine farkliligimi ortaya koymustur. Firma {iriin {izeride logosunu bu
kirmizi sinirt olmadan kullanmakta ve logo’nun formunu arag iizerindeki ¢izgilere
de yansitmakta devamlilig1 estetigi en iist diizeye ¢ikarmak amaghdir.

Ylzey: Logonun yiizey hatlarini inceledigimiz zaman kirmizi yiizey iizerine iist iiste
cati formunda ¢izilmig sekildedir. Amblemin altina biiyiik harflerle yazilmis
‘CITROEN’ sozcesi bulunmaktadir. Bu sayede olduk¢a sade ve akilda kalici bir
simge olusturulmak istenmistir. Bu yiizdende firmada kullanilirken ya da reklam
spotlarinda, kirmizi zemin {iizerinde beyaz simge konumunda kullanilmakta ve
altinda firmanin sdzcesi kullanilmaktadir. Bu sayede iirlin iizerinde kullanilan
simgesel logosunu alic1 gordiigii zaman reklamlardaki spotuna ¢agrisim yapmasi
istenmektedir. Bu olay firmaya taninmislik kazandiracak ve istenen konumunda
olmasini saglayacaktir.

Renksel 6rintd: Firmamn kurumsal renklerini etkin bir sekilde amblem/logosuna
tagidigin1  goriiyoruz. Kirmizi, beyaz ve siyahtan olusan renklerin canlilik,
hareketlilik ve cekicilik giicli yiiksektir. Renklerin bilingli bir sekilde secildigi
acikca ortadadir. Firmanin iriinlerinin genelde spor tarza yakin araglar olmasi,
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sporcu kimligine biirlinmesi olarak da algilanabilir. Kullandiklar1 kirmizi rengin ise
kan akisini hizlandirict, hareketlilik 6zellikleri g6z oniine alindiginda bu yorumu
dogrulamaktadir.

I¢erigin Bicimi ya da Anlamlama Diizeyi

Smirlar: Bigimini ele aldigimiz zaman citroen farkliligini yine ortaya koymakta ve
kirmizinin da giiclinden yararlanarak sert ve keskin kenarli bir sinir ¢izmektedir. Bu
sayede kirmizinin hareketliligini yumusak hatlarla diisiirmek yerine sert ve keskin
hatlarla desteklemektedir. Bu da firma hakkinda alicty1 heyecanlandirmakta sahip
olma duygusunu kabartmaktadir.

Ylzey: Citroen markasinin kullandigi sembolii ¢ati seklinde iist {iste yerlestirilmis
cizgilerden olugmaktadir. Citroenin bu simgesel sekli se¢mesinin nedeni olarak
farkli hikayeler bulunmaktadir. Hikayelere bakildigi zaman genel olarak ayni seyler
ama bazi kisimlarinda farkliliklar gostermektedir. Genel olarak hikayelerde gecen
citroen firmasinin kurucusunun Mercedes-Benz gibi kokli firmalarla rekabet
edebilmek igin sira dis1 6zelliklere sahip bir arag gikarmaya karar vermesidir. Oyle
bir araba yapmis ki arabanin hangi tekerini ¢ikarirsan ¢ikar tligtekeri iizerinde
gidebiliyormus. Bu 6zelliginin disinda mucidi arabanin maksimum hizinda giderken
virajlar da kesinlikle savrulmayacagini savunuyormus. Ve Oyle ki sdyledigi
maksimum hizda diger araglarin savrulmamasi imkansizmis. Arabanin mucidi o
kadar iddialiymig ki arabayi devire bilene bedava araba verecegini iddia edip
herkesin dikkatini ¢ekmeyi bagarmig. Fakat arabayr savurmayir hi¢ kimse
basaramamis. Son olarak mucidin oglu denemis ve devirmeyi basarmis fakat kazada
hayatin1 kaybetmis. Bu duruma ¢ok iiziilen arabanin mucidi askeriyede cavus olan
oglunun riitbesini ters gevirerek citroenin amblemini yapmus. flging bir hikayesi olan
citroen hala bu amblemini kullanmaya devam etmektedir.

Renksel 6riintll: Firmanin renkleri canlilik hareketlilik anlamlar1 da tasiyan kirmizi,
asalet ciddiyet anlami tasiyan siyah ve saf temiz anlamindaki beyaz renklerden
olusmaktadir. Estetikligiyle 6n plana ¢ikan firmanin logosu kirmizi renkle birlikte
¢ekici bir hal almistir. Logonun altinda siyah renkte kullanilan ‘citroen’ sozcesi
siyah renkle firmanin asaletini ortaya koymaktadir. S6zcenin siyah renkle yazilmasi
bu diisiinceyi desteklemektedir. flgili firma siyah, kirmizi ve beyaz kombinasyonunu
kurarak etkili bir gorsel logo ortaya koymustur.

3.4. PEUGEOT

Anlatimin Bi¢imi ya da S6zcelem Diizeyi

Smnirlar: Peugeot sinirlarini mavi kare ile ¢izmis, citroen firmastyla benzer bir sinir
kullanan Peugeot keskin kenarli bir smnir belirlemistir. Uriin iizerinde ve kurum
icerisinde kullandig1 amblemlerde farklilik gdsteren citroen arag lizerinde kullandig1
logosunda sinirlart kaldirip sadece simgesini kullanmaktadir.

Yizey: Bigim acisindan bakildiginda oldukga sade bir yiizey kullanan peugeot sinir
olarak belirledigi mavi kare igerisine aslan figiiriinii yerlestirmistir. Logosunun
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altina ‘peugeot’ sozcesi yerlestirilmistir. Aslan figiiriiniin kabartma gibi konulmasi
arac uUzerinde kullanilan {i¢ boyutlu figiirle bag kurmak i¢in kullanilmustir.

Renksel 6riintl: Mavi ve beyaz tonlarimi etkili bi¢imde kullanan Peugeot renksel
oriintlisiinii etkili bigimde kullanmayi amacglamistir. Doganin renklerinden olan
maviyi etkili kullanarak doga dostu oldugunu gostermek istemistir.

Icerigin Bicimi ya da Anlamlama Diizeyi

Smirlar: Amblem tasariminda Onemli kriterlerden bir tanesi de amblemin
sinirlaridir. Amblemin anlaminit ¢evreleyen, simirlayan kisimdir. Peugeot sinirlarini
cizerken sert imajini kalitesini ortaya koymaya ¢alismis. Sert ve keskin kenar hatlar1
kullanarak firmanin kalitesini ortaya koymustur. Doganin renklerinden gokyiiziiniin
temsilcisi mavi rengi kullanan Peugeot, mavinin serin, soguk anlamii kullanmay1
hedeflemistir.

Ylzey: Ylzeyine baktifimiz zaman Peugeot, aslan figiiri kullanmis. Aslan
denildigi zaman aslanin gii¢lii fizigi ve bacaklar1 aklimiza geliyor. Aslan figiiriiniin
konulmasi, aslan gibi gii¢lii bir ara¢, marka imaji yaratmak amagli kullanilmistir.
Aslanin saha kalkmig sembolii markanin kilkreyen bir aslana benzetilmesi bilingli
bir harekettir. Aslanin giiciinden ¢agrisim yapilan marka, aslanin kiikreyen figiiriiyle
ortaya konulmustur. Kiikreyen aslanin gokyiiziiniin temsilcisi mavi rengin iizerine
yerlestirilmesi ise ‘aslan gibi giiclii motorun sizi goklere ¢ikaracagi’ mesaji ortaya
konulmustur.

Renksel druntl: Peugeot’un beyaz ve mavinin tonlarini kullandigini goriiyoruz.
Beyazin saflik, temizlik anlamindan faydalanan ilgili firma sdzcesini de mavinin
lzerine beyaz renkle yazarak gokyizi, bulut ikilemesini kullanmigtir. Markanin
goklerde oldugunu vurgulayan Peugeot gokyliziiniin bu renklerini kullanarak bu
vurgusunu ortaya koymak istemigtir.

3.5. FORD

Anlatimin Bi¢imi ya da S6zcelem Diizeyi

Smirlar: Bigim incelemesinde Ford sinirlarini aliiminyum goriinimli kalin gergeve
ile sinirlamig ve bu sinirin igerisine beyaz elips ¢izgi ile ikinci bir siir koymustur.
Ford firmasimin yumusak hatli ¢erceve igerisine sert hatli ikinci bir sinir koymast
sert metal goriiniim igerisinde yumusak hatli, rahat konforlu bir {iriin oldugunun
isaretidir.

YUlzey: Amblem yiizeylerinde farkli tasarimlar kullanilmaktadir. Kimi tasarimlarda
yuvarlak sinirlar belirlenip diiz s6zceler kullanilirken kimisi elips seklinde kimisi de
kare seklinde olmaktadir. Ford firmasi elips olarak siirlarini belirlemis s6zcesini el
yazisi ile yazmustir. Sade bir ylizey kullanilmis karmagikliktan kaginilmistir.
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Renksel érinti: Renk kombinasyonu olarak mavi, aliminyum ve beyaz renklerini
kullanan Ford karmagikliktan kaginmis ve dogal renkler kullanmistir. Bunlardan bir
tanesi koyu gok mavi digeri de aliiminyumdur.

I¢erigin Bicimi ya da Anlamlama Diizeyi

Smiurlar: Ford firmasinin simirlarina anlamlama diizeyinden baktigimiz zaman diger
araba firmalarinin kullandigi amblem sinirlarindan farkli oldugunu gdriiyoruz.
Yumusak bir sinir ¢izen Ford firmasi aliiminyum goriiniimiindeki kalin ¢ergevesiyle
giivenilir oldugunu, saglamligint vurgulamistir. Aliiminyum cergevesinin igerisine
beyaz ¢izgi ile ikinci smirlamay1 yapan Ford, estetik acidan hos bir tasarim elde
ederken saglamligini, glivenirligini bir kez daha yinelemistir.

Ylzey: Yiizeyinin anlamu ilging olan firma Ford sdzcesini el yazisi ile yazmistir.
Firmanim kurucusu HENRY FORD un soyadi firma ismi olarak kullanilmaktadir.
Mavi plaka iizerine siislii piisli harflerle yazili Ford, nostaljik bir ge¢misi
ammsatiyor. ilgili firma Ford sézcesini 1903’ten bu yana kullanmaktadir. Tipografik
olarak farklilik yaratan amblem ilgi ¢ekici ve estetiktir. Elips seklinde yassi uzun
amblemi agirlikli olarak ticari arag {ireten firma igin 6zenle se¢ildigi ortadadir. Yiik
altinda ezilmis, tecriibeli, alaninda uzman imaj1 yiiklenmis, bu isi layigiyla yaptigi
mesaj1 tagimaktadir.

Renksel 6rintd: Koyu mavi arka plamyla ilgi ¢ekici olan amblem doganin bir
pargast olan maviyi etkili bir sekilde kullanmistir. Mavisin serinletici etkisinden de
yararlanmigtir. Bu serinletici ve ferahlatici etkisini amblemi 6ne ¢ikarmak igin
kullanmistir. Maviyi gevreleyen aliminyum gergeve ile sinirlayarak doga ile ic ice
olduklarini vurgulamaktadir.

3.6. MERCEDES-BENZ

Anlatimin Bi¢imi ya da Sozcelem Diizeyi

Smiurlar: Otomotiv firmalarinin yogunlukla kullandigi formlardan olan yuvarlak
formu kullanmig ve tercihini sadelikten yana kullanmigtir. Amblemi g¢evreleyen
yuvarlak c¢erceve direksiyon simidine benzemekte ve amblemin sinirlarini
olugsmaktadir. Amblem sinir1 diginda kare formunda ikinci bir sinir bulunmakta ve
zemini beyaz renk kullanilmistir.

Yizey: Mercedes-Benz amblemin yiizeyini olustururken yildizi sadelestirerek
yuvarlak form ile cevrelemis sembollestirmistir. Amblemin yiizeyi yuvarlak
smirmin igerisine tigayakli sembolik bir yildizdan olusmustur. Amblemin hemen
altina Mercedes-Benz sozcesi kurumsal yazi stiliyle kullanilmistir. Sembolle bir
biitiin olusturulmak istenen amblemde markanin sembollesmesi amaglanmig ve
alictya sozceyle birlikte sunulmustur. Bu sayede kurum kimligi olusturulmaya
calistlmugtir.

Renksel ériunti: Bigimsel olarak Mercedes-Benz’in kullandigi renkler kisitlidir.
Metal rengi olan metalik gri ve beyazi kullanmistir. Bigimsel olarak ¢ok renklilerden
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kaginan ilgili firma semboliinde kullandig1 metalik grinin sdzcede de kullanmis ve
renkte devamlilik kullanilarak sembolsel biitiinliik olusturmak istemistir. Mercedes-
Benz bu sayede sdzcede ki metal goriiniimii sembolle kisilestirmis sembole bakildigt
zaman sdzcenin ¢agrisim yapmasini saglamistir.

icerigin Bicimi ya da Anlamlama Diizeyi

Smirlar: Anlam diizeyinde Mercedes-Benz’in sinirlarini inceledigimiz zaman,
yuvarlak form ile arabayla iliskilendirdigi semboliinii otomotiv tekerlegine,
direksiyon simidine benzetmis ve ince mesajlar yiiklemistir. Sinir formunu yuvarlak
kullanmasi bu anlamlart ¢ikarirken odaklanmay: kolaylastiran yapisiyla da dikkat
cekmeyi amaglamistir.

Ylzey: Sinirlarinda kullandigi yuvarlak formuyla yiikledigi anlamlari, gerek
otomotiv tekerinin jantlarina benzemesi ile gerekse direksiyon simidinin
goriiniimiinii ¢agristirmast ile otomotivle dogrudan iliskilendirmekte otomotive
dikkat ¢ekmektedir. Mercedes-Benz kurucusu olan Karl Benz evinin tepesine bir
yildiz amblemi koymus, esine yazdigi mektuplarda bu yildizin giiniin birinde
basariy1 ve giicii temsil edecegini ve fabrikasinin iizerinde parlayacagini sdylemistir.
Buradan yola c¢ikarak yildiz sadelestirilerek yuvarlak forma doniistiirilmis ve
yildizin ayaklari iige diisiiriilmiistiir. Ucayakli y1ldiz kullamlmas: Mercedes-Benz’i
hava, su ve karada evrenselligini temsil etmektedir. Ucayakli yildizin yuvarlak
formla ¢evrelenmesi ise bu {i¢ alan1 (hava, su ve kara) ¢ember i¢inde toplamasina ve
giiclii bir goriintii olusturmasini saglamaktadir.

Renksel 6rintl: Anlamsal agidan Mercedes-Benz diger markalardan ¢ok farkli bir
sey yapmamis ve digerleri gibi metalin temsilcisi metalik gri ve aliiminyum
goriintiiden faydalanmistir. Bu sayede griyi gordiigiimiiz zaman aklimiza gelen
makine, motor, digli vb. nesneleri aklimiza getirmeyi ve metali ¢agristiran gri ile
saglamliligi yinelemistir. Zeminde kullandigi beyaz rengin sadelik, temizlik
anlamlarimi kullanmig markay1 6ne ¢ikarmay1 hedeflemistir. Beyazin ¢evresini siyah
cizgiyle gevrelemis bu sadelik, sayginlik, titizlik Mercedes-Benz ile sinirlidir imaji
yaratilmigtir.

4. SONUC VE DEGERLENDiIRME

Otomotiv sektoriinden segilen altt farkli firmanin amblem/logo incelemesini
gostergebiliminden yararlanarak yapilmistir. Gosterge biliminin inceleme teknikleri
kullanilip biitiince kapsama alinarak yiizeysel ve olabildigince ayrintisiz bir okuma
isleminden gecirilmistir. Otomotiv amblemleri gorsel kimligi belirleyen ve
betimleyen baslica 6geler olarak 6ne ¢ikmaktadir. Coziimleme boyunca inceleme
nesnesini olusturan otomotiv sektoriindeki alti kokli firmanin, ¢evreledikleri
sOylemsel ve anlamsal alan bulgulanmak amaciyla ve kurumsal kimligin
alimlanmasim saglayan Oncel veriler Gtelenmeksizin mercek altina alinmig; birer
gorsel kimlik 6gesi olarak temsil ettikleri kurumsal kiiltiirlerin gesitli bigim ve
bigemlerdeki tasarimlarla desteklendigi gorgiil icerikten kolaylikla anlagiimustir.
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Otomotiv sektoriiniin bu denli gelismis alti koklii firmasi segilerek inceleme
yapilmistir. Alicinin - bakisim1  yeterince yakalama ve kurumsal degerlerini
hatirlanabilir kilan otomotiv amblemleri, gdstergeler evrenini kismi de olsa agiklama
cabasi icindedir. Incelenecek nesnenin kavramsal yapisini ortaya koyacak elde
edilen bulgularin da amblemlerin kimlik tasariminda vazgegilmez bir gorsel iletisim
aract olduklarii ortaya koymaktadir. Amblemler marka degeri yaratmada biiyiik
onem iistlendiklerini vurgulamaktadirlar. Amblemlerin taninirligi, giivenirligi ancak
etkili bir kimlik sayesinde gerceklesir. Kimligin olusmasinda en Onemli faktor
taninirliktir ki buda iyi bir amblem sayesinde gerceklesecektir. Alict {iriiniin
amblemini gordiigli zaman o iiriini tanimali ve onu tercih etmelidir. Bu agidan
baktigimiz zaman ise {iriin kimligi {iriniin tercih edilmesini saglayan, iiriinii sattiran
bir etkendir. Bu sonug¢ ele alindigi zaman firmalarin amblem tasarimina, kimlik
olusumuna biiyliik 6nem vereceklerini rahatlikla cikartabiliriz. Bununla birlikte,
otomotiv firmalarmi simgeleyen, Oykiilendirilmis marka degerlerini giyinen ve
kurumsal kimlik gondergelerinin alimlanmasini saglayan amblemlerin anlamlama
evrenini betimleyebilmek ve gonderge sinirlarini belirgin bigimde ¢izebilmek igin ti¢
alt basamakli sinirlar, yiizey ve renksel oriintii ¢oziimleme islemi siiresince igerigin
biciminden edinilen bulgusal ¢ikarimlarin derlenmesi ve gerekirse, sayisal verilerle
desteklenmesi gerekmektedir.

Firma amblemleri, 6ncelikle, firmalarin kendi iginde tarihsel, sdylensel ve Oykiisel
anlatimi alimlayicisina dogru dislastirma becerisini gosterebilecek bir marka
kurgusu ile tasarlanmaktadirlar. Dogrudan firmaya iliskin olarak bi¢cimlenen kurgu
ve anlamlama alanlari, yeglenen kurumsal kimlik 6geleriyle belirlenmekte ve marka
degeri boylelikle yeterli ve anlasilir diizeyde betimlenmektedir. Giinlimiizde
siradanlagmig bigimde biitiin amblemlere islenen yazisal ve sayisal birimler
bulunmaktadir. Bu noktada, igeriginde kurgulanan marka kimliginin belirtilerinin
ylizeyde gorsellestirilmesi ya da yiizeyde olusmasini saglarlar. Amblemler bazen
kurucusunun isminin simgelestirilmesiyle ya da bulundugu Kkentin simgesi
kullanilarak olusturulmaktadir. Bu sayede bazi firmalar bulunduklar: kentin ismiyle
anilmakta ve o kenti taninir hale getirebilmektedir. Bu durum bazen o kente ait
meshur olan bir simgesi varsa (kayserinin kayisist gibi.) amblemlerde direk olarak
kullanilabilmektedir.

Inceledigimiz ve gevremizde siirekli etkisi altinda kaldigimiz amblemlere baktigimiz
zaman degisik sinir hatlari, ¢erceveler kullanilmaktadir. Bu bilingli se¢ilmis ¢erceve
gorevi Ustlenen formlarin her birinin farkli bir 6zelligi vardir. Kimi amblemde
yuvarlak hatli ¢erceve simirlar1 kullanilmaktadir. Yuvarlak formun odaklanmay1
kolaylagtirict ~ etkisi bulunmaktadir. Nispeten yuvarlak formda kullanilan
amblemlerin ortas1 bombelestirilerek kullanilmasi bilingli yapilan bir harekettir ki bu
form kalkani ¢agrigtirmaktadir. Dogal olarak da gorsel olarak her ne kadar yuvarlak
formda bir amblem olsa da bilingaltina kalkan gorselini ¢agristirmaktadir. Bunun
disinda daha bir¢ok form kullanilmaktadir. Kare, elips, dik kdseli alt1 yuvarlatilmas,
cizgisel ya da harf formati1 sadece bunlardan bazilaridir.
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Otomotiv amblemlerinde dikkat ¢eken baska bir husus ise genellikle doga renklerini
kullandiklaridir. Bu bazen firmanin iretim yaptigi iiriin ozelligine gore sekil
almakta, bazen ise renklerin derin anlam yiikleri kullanilarak olusturulmaktadir.
Firmalardan BMW gokyiiziiniin hakimi mavi rengi kullanirken, diger bir firma
citroen kirmizinin hareketlilik, kan basicini yiikseltici gibi 6zelliklerini kullanarak
amblemini olusturmustur. Amblemlerde her ne kadar farkliliklar olsa da genellikle
ayni ya da benzer renkler kullanildig1 goriilmektedir. Otomotiv sektdriinde kirmizi,
mavi ve beyaz renkleri yogun olarak kullanilmaktadir. Amblemlerin simgesel
tasarimindan goriintii diizlemine genellikle canlilik, giicliiliik, biiyiikliik, tarihsellik,
geleneksellik, degerlilik, kentsel aidiyet, erk, ulusallik, devingenlik, bagari, soyluluk,
kararlilik, kahramanlik, kendine giiven, yikilmazlik, toplumsal sorumluluk gibi
gondergeleri sizdirdigi goriilmektedir. Amblemlerin olusturdugu ve genel bir
birlikteligi gosteren gorlntii haritasi, markalasma ve rekabet olgusunu
kanitlamaktadir.

Sonug olarak sézcelem ve anlamsal agidan inceledigimizde amblemlerin bazi
ozelliklerin farkli baz1 6zelliklerinin de benzer oldugu goriilmektedir. Bunlardan
Mercedes-Benz, BMW ve Volkswagen yuvarlak form kullanirken odaklanmayi tist
diizeyde tutmugtur. Diger Citroen ve Peugeot kare form kullanirken Ford elips
formdan yana tercih kullanmistir. Genellikle otomotiv firmalari metalin temsilcisi
olan griyi kullanmistir. Mercedes-Benz ve Citroen’in ambleminin olusumunda
hikayeleri 6nemli yer almistir. Genel olarak bakildiginda amblemlere ince mesajlar
yiiklenmis markayla sembollestirilmistir. Giiniimiizde alicilar firmanin semboliinii
g0rdiigii zaman markay1 hatirlamakta ve hepsi i¢in ayr1 yorumlar yiiriitebilmektedir.
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